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-CCELLENZA TTALIAN
CHE HA RIVOLUZIONA
L MONDO DEL -SSERE
Realizziamo ambienti unici per bellezza,

iInnovazione e tecnologia che rappresentano nel
mondo tutto il meglio del Made in [taly.




the Private

Wellness
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Migliorare la vita delle persone significa
dare 'opportunita di vivere al meglio
Il tempo che dedichiamo a noi stessi.




LANIMA DELLEAZIENDA

"Essere un'impresa famigliare significa trasmettere
| nostrivalori in tutto quello che facciamo”

La famiglia Gessi guida l'azienda seguendo principi
etici e morali, creando un valore che va oltre il
profitto economico. Essere un'impresa famigliare
e garanzia di velocita nel prendere le decisioni, -\ L > |
responsabilita sociale e attenzione per la qualita. N \ A 2 | Dy =l <l ~:$| 5

la nostra
amiglia




L NOSTRO
TERRITORIO

Moda e Cultura
ndustria Manifatturiera
Meccanica di Preci

sione
Meraviglie Naturali

Headquarter

N TMMERSIONE NELLE
-RAVIGLIE DELLITALIA.




Made in ITALY
Made in GESSI
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INDUSTRIA

il

-CNOLOGIA

- INNOVAZIONE

Investiamo costantemente in nuove tecnologie
produttive e macchinari all'avanguardia, per
garantire la massima precisione ed efficienza.



HI TECH E HI TOUCH

Lartigianalita racchiude tutta la bellezza

del nostri manufatti, la nostra cultura, la
nostra identita. Saper fare, tradizione,
novita, tecnologia: ingredienti essenziali per
raggiungere l'alta qualita e la creativita che
contraddistinguono le collezioni Gessi.



ostenibilita

SIAMO UNAZIENDA GLOBALE.
COME IL NOSTRO IMPEGNO

VOGLIAMO CREARE BENESSERE PER LA GENERAZIONE
PRESENTE SENZA COMPROME [ TERE QUELLO
DELLE GENERAZIONIFU TURE
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100%

ENERGIA RINNOVABILE

7%

ACQUA RICICLATA

ILNOSTRO IMPEGNO
UN MONDO PIU GRE

WA \

1 100% dell’energia utilizzata proviene da fonti rinnovabili
e di questa il 40% viene prodotta internamente
attraverso le 392.860 celle fotovoltaiche.

| GESS| DESIGN FOR NATURE
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800 ton. di emissioni co? evitate

1 05000 alberi salvati
121.000.000 jitri di petrolio evitati.
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Diamo vita ogni giorno a luoghi di
lavoro stimolanti e confortevoli, che
garantiscono Il massimo in termini
di salute, sicurezza e formazione.



CONFORT E PULIZIA

)

ILLUMINAZIONE NATURALE

UNSISTEMA DI RISCALDAMENTO
INTELLIGENTE

AMPIEZZA
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una presenza o

lobale

20 BRANCHES
600 PEOPLE
100 COUNTRIES

NOI PORTIAMO IL MADE IN GESSI
IN OGNI PARTE DEL MONDO

e Canada

e USA

e Portugal

e Spain

e UK

e France

e Benelux

e Germany

e Switzerland
e |taly

e Ukraine

e Dubali

e Saudi Arabia
e RUSSIa

e INdia

e China

e Hong-Kong
e Thailand

e Australia

e \Vietnam
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(Gessi
in the

WORLD

CASA GESSI MILANO

Via Manzoni 16A-20121 Milano - Italy

CASA GESSI SINGAPORE

165 Penang Road, 238465 Singapore

CASA GESSI LONDRA

The Old Sessions House, 22 Clerkenwell Green, London, EC1R ONA

GESSI BOUTIQUE DUBALI

Al Quoz Industrial Area 1 - Street 2A, Dubai, UAE

CASA GESSI RIYADH

D Square est Al Mohammadiyah 7060 Takassusi street, 12362, Riyadh Saudi Arabia

CASA GESSI LOHNE

Weidengrud 10 - 32584 Lohne - Germany

CASA GESSI SHANGHAI

Red Star Macalline-Zhenbei Branch- 1108 ZhenBei Road - Shanghai



1LANO

INn Via Manzoni 16,

Nel guadrilatero della Moda,
a pochi metridal Duomo e dal
teatro Alla scala, si trova

CASA GESSI MILANO
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e una location unica: uno del pochissimi palazzi

vittoriani rimasti in citta, immerso

trai grattacieli della moderna Singapore.

INGAPOR

CASA G
SUP




CASA G

nel cuore de

NDRA

-S551 LONDRA

quartiere del design

di Clerkenwell.
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SSI DUBAI

una boutique immersa nella c
internazionale per eccellenza

UBAI

CASA G




OHNE

CASA GESSI LOHN

Dentro 'Architekturwerkstatt, il

centro mondiale della cucina.



roduct

ETHICAL DESIGN

Caratterizzante, unico, accessibile

INNOVAZIONE

Sempre all'avanguardia

QUALITA

Eccellenza a elevate prestazioni

STILE

Lo stile Gessi e un insieme di aspetti che vanno oltre
'apparenza: la cultura, la comunicazione, il design.




- [ HICAL DESIGN

NON ESISTONO PRODOTTI ETICI,
ESISTONO AZIENDE ETICHE




ALLA RIC
DELLA PERF

Limpegno verso una cultura del prodotto non si
traduce in un esercizio stilistico fine a se stesso:
| prodotti Gessi nella forma e nella funzione
cosi come nel design e nella tecnologia, hanno
'ambizione di migliorare la qualita di vita

e il benessere delle persone.

Questo e il segno distintivo dell'azienda.




nnovazione

ARCHITECTURAL
WELLNESS

Un approccio rivoluzionario
nell'interpretare il wellness

e gli spazi dell'abitare. Design,
personalizzazione e funzionalita
si fondono nel connubio perfetto
fra acqua, luce e architettura.
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QUALITANON SOLO NEL
PRODOTTO MA NEL
PROCESSO
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Un approccio distintivo
e ricercato che abbraccia
| luoghi piu intimi dell’'abitare.
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THE HI-FI "STEREO” WELLNESS
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'ambiente e lo spazio personale

THE SOUND OF WELLNESS



THE SOUND OF WELLNESS

e

3 _ﬁli'—-'l-hnilhlhlhiiﬁlbthit’ihi RS Y
NI RYFes L ocaveortet SRR P A ) L

ll- Wl e e W . --1l1-tr>|l1|.il"ll1-"ll
Jﬂ*f-----~r-- S—_ : ke ke e kbt bR LS

DA D Ny he e o e g b et i wTh oo

L R N : IR S R

idl.ﬁ‘i.dl-l

’

..“.I‘Ill.dj
o N BFEep

jl:hiju...

"j'jlnlllllr!al
‘illill'#""
EE N BD B a2 a

R RS
LEI MR B
[N S A R
LN Ry NN
b whs
[0 L

W ke

| % % % % ow m ¥ W

W W A % N\ W

(B T B L

i,
LT B L -

I T T

L T B T -
AR RERLEERT. |
N ol ow o A
| W T W R
|
B I T e
11144-*11r
T T T T
L EE L
|1t-14'q|_;
1 YR W %R R A
EEEETET " "
- ¥ m oy ow w el
TR
LT I T T
|111111.1:'.

o S T T B
[ B T N W

o e L W W, |

T

Ly B
i & i
y & )
i
¥ [}
i

]

L

- W

L

. %

- =

i - v

N : 5]

- -

"I. r

- o

| wee. §

-

- =

- 9 -

- &
Lo |
39

- u, wom

b s D

T WA s # 4 b s

[ L 1*-11tllilfLL 4 A

1 .----1;.5;‘1“_‘:‘ h’l'\“‘_
.....nllnilﬁ! 5ﬁh-|
ll!l1|!|||!.‘. ‘!

P 8 R B R Y BY" AR NS
.a.a-x-llltll.‘l.”:‘
L CORLI T O I L T R Bl Bl 0 e 8 e
.|..-|t|tnitlll
LU R B e L s 8 LN
i 4 {44 0h b LN ‘.
[ ---riilqlii"i‘._".ﬁ_.u
| i IR S B R A A

Jrllrtlllillt

TG RN RO PO e
e d o e e
oo e |
-.r.p|-1vlr|‘1|‘""'t

| 1-1||ln-|l|ll'lll'

' """'I'lll!l!l!_*‘j
iR e i"ri -I"l

lljlllllill‘.l.‘..l'
|¢|l-|tllllllll1’r‘_
-a¢--+||1llll'lfl‘
ENE BTN BLRCAL B SL R |
R R R R R R
] -tliitllfli‘.l‘
¢4 o8 m om0 D R 00T 1rl 'ir
' rq-rllllolln.ill:’_!r;]z
r1r1.+|r||§lri!vlll“
..----+4l|rtt¢1ii|(

1-~r-|rll|lilif|'.l.
UL I R R e W A R el T
T vop R pR " mow Ly v e
s on'h 0 e s I e
LR U B LR R R
;..-.111|||-||'.
..nq;llrltflflLf!ﬂr
yL o gl fety sl
...|-1-l||llf!_l'_r_!‘
1rrtit1|i‘if"|’"‘a
SRR IO R N R W e T
Jllltlf"f"'l."d‘
.-..-:--ilfiltl.
CRLILRL A B R R IS
.qul"l!!if!"j?ﬁ

# F.F FF P F W

fa F ' F vy FerET

-r.rralrlrtrflfr'.i.'i_.t
i d r!rrrl"'l"l'l'l"’Fl’."| F
=i
.m0 . - ..--,..-,.....-..-.,,,,....,,r__.- .

i A L L e e o - LR A ST AT A s

el LAl E TEEY 6 - “.;
.-.' L 4 o FT\I &
--tfvtnn---r-rmr:--rtrilf

-.ij.-l.l-th.lhlllllllllli“"i‘.
rrw rpEYer e re iy pa-ra T CE PRI
" 'O A R
"l*~llll1irlri!iifh

i i

§y 8§ F adaFaoan

CI

"

ORI RN S b L

crFrFr R RAF A rE RN f,n

i

o

e

-rrrlrl-rirrrrf'-f'l:}ﬂ'

LR &

Frrreatcrend g d il
oaniilrrrl'fltllt-r:f

re s e e w0 pod p oy ey eieler

AR B ST B S S S = 0 s A

r;-:rrrrrrrrrrrifl‘

# P R L e RN

FOrE'F PP TERNEira

v e e

F rad PperaerTri

i

i@ R i b g
F Fw #FE
g m @ = mlE Ep P

@ 8" FrF FF EF FaE o FE

o il R R S

Il-lt\l'll-'\Lft

. oo k) w TR VAT A D L
- .-uuntt;\;;ﬂn‘ﬂuﬂgi
Wk b o4 o e e e TR R OO T TR
o & o » iR N R R RETRE RO R AT AR RTETAR

T 1 P IR R R e

o

RN R
‘ll\r: § 4 0,7 8 90,9 4 1%

Pl e e !
L R P vy n g KK RN LR
| O AN B R [ 0 8 49 B wd el
‘_'.-1-!-- P T W ||'1||'."-'._--'
BEREE B & @ i LR R I = R R Ry R R T
' L --u-rrrlrltl_l"jr.f__'

CRUIRCR R R R BT BT U AY g

Iilllllll’llf;l_"'
.‘.1.1;,¢|.,|:'1."
l-lllllllllll'-'.l'!l':_'

.-.—-c.raqrtrrlii'il-l'r

.-clarlflltllllifJ

7 ....f;uf¢tar¢lflf

1...-...--;¢-'u|aqrdr_,4

---r--l’l‘f‘rlfi“"f_\_!"

. ...-....-«-|||.lnu'rinilll-n.l'rl"l"‘pI
"'Flr'rll.f'l'r_l'l'.'.":'

*:.-r!qrurJtlIlrrrli'.."'l

rrrrrrrralltrrlll’{f‘_-

RN B R R A S A R S R R AT

BESR 1.'|J-|1Itl‘lflf-f"'"fn
RS A sy - A AR N A A A AT 0 b

P v v ’ ’ LA A S B A A F’
L e e “ R R R e 2 2 ALh ala dln s 11
B3R a5 5« o ..-..---.pruot;-tiff!_r__f'li
L e f ) FEFIFF R AN RTINS
‘L‘_\‘:““. .-.p.ucarr:l!;prl'll_!_'vl':

My Ys~sy - FEREF RO R

G.‘-‘_“ " s e F R Fe R e re l‘.l."'f:'."”“;
“*-‘-.'_ F.oe i owF FFF e e e T
B T 4 ¥ " --r-inqrfifil‘"f"""-f_.’!
SIHWH‘I“'"' E " 2 .,.....,--rr-r-prv'rfrr'rf” !jr
‘..;,.“‘.,.. - ‘ . , » -.p.---.-fpprpcrrr'-ljnd‘
‘-‘““_1_ LR FiF FrEr L For f'.‘-;:pr;.ijrrll!;i

=

.ﬂhﬁ_“_‘1 . -:z:..z-nw:nnnk-1nﬂxﬂWﬂWﬂﬁ1Wﬁ1WW1ttuﬁﬂﬁﬁﬂ

R T e T W

r'--'--!'rrrl'*l‘dll‘rf

e el by oy

i T T
‘jﬂq'--.--
u). R A A - -

O LN B W W

S L

5\1'-'—-1--- . .p} i
_.,..L‘
e W, B m = owm B T A A U W s -, e

—|-1|--' J

"""P‘h‘_ ‘q-_----.-'l.- e .. W r"""']r*r
b1'\|"|" B e m = om I.'\i-'--lliﬂ'l‘--‘r‘r-'iw
fﬁ"‘k‘l"-'- b-p------dap-ﬂ‘.pqprr'r -l
Sl >
= e e w A E s A R e FFF"F‘""fi' r }{-.4‘,*"'
l‘q"-‘q,-q. R R p‘-ﬁ.l_'._’_'?r- - '-‘-"1.4 e ALl o)A
--a--_;p_p.;-;pp,.-"'r.' W J lf:!J'lF.l

-‘A-A’-F‘ITI-F"-* -l e
- W W -b-’.-:h.-i!lﬁ Cr‘g
-l-.&-.--'-q-‘-‘ -.--- -r-?-i!-ﬂ-r "?

© GESSIHI-FIISNOT ONLY AESTHETICS

ma anche eccellenza funzionale e precisione per il controllo
dell'acqua ed il trasferimento dei suoi benefici all'interno
di uno spazio privato e personale, in “sintonia”
con tutti i canali dei 5 sensi.




3 S

le nostre
miture

Tutti 1 diversi modi per valorizzare e
interpretare gli ambienti

J
I




| 2 . —— .I r s L
. = —— o — -
e - —
._- = Fg - --‘I- -_I . = — o i — i o
i i T L3 e
—— o - " -
- - X : . - — . . —sm. » b - ..- -
- l'-._'- -—l-.l. _I.r_--rh_t_ —-‘- i 5}. L et = |
—l-.-.—_l-—l— T _q-L. _'.. a, > ; 1 p u; 3 = _r ;
- . n_— iy T - —— -——-'-H‘* = - - -
— - =] __.-:... -_._- e LD n - _. -
! 3 B e il S r == =
. = L -J '. I - : - .
" [ 5
- E ¥ 3 B e ———
=y [ == L e B - i il
4 = = L - = " e E———— = -~ -
- N - .' _-.-- ._ '-I._ = - .J L ——
e il - : - ’ _.- .:-
= = - . -, il A . -
= . T &
- SR :' = = -'_' - - -
-— -. - 5 p == - . - s = .'- - _' -
. .-.-. \ .' . P . = . = — . : — - 031
=y g - - = - =
G ——— —— i - = "

Chrome

IIprocessogafsfani@T e

di tutte le finiture Gessi. Il pri _'_'_;-F-___'_;:.;"Ii e
passaggio della lavorazione cags‘“ S
nel ricoprire l'c e e e e

-_-__-__.-L_-_-.'-"-___."_I." e

di uno strato-di n1ch€£pe -u;treh e o e

|-.-_ R -_-_._-.l 'I.'._ 2 .__

-——._-_l-_l"

Le finiture Cromo e Gold‘.CQE’_ﬂ;:::_ = :','-_ . = | ﬁ- E

ottengonoricoprendofottone ,,-4 e
nichelato con ulteriori-stratidicr: e

.'r—l' '.—— -

e oro. In questcmdﬁrsm | ﬂe@____‘-—“_,":-:% e -
caratterlstlché‘fm'ltu PeC o= ——
spazzolate: == e e

-
-
= —
—
—
e
| d —
——_
| o



Antique Brass

Aged Bronze

~~~~~~
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299
Black matte

279
White matte

Le finiture opache bianche e nere dalla
caratteristica resa estetica vengono
ottenute rivestendo il prodotto con varie
mani di vernice poliuretanica. Per ottenere
I'effetto anticato delle finiture Aged
Bronze e Antique Brass si parte dall'ottone

= sabbiato, che viene verniciato primain oro

e pol In nero o in marrone. A questo punto
artigiani altamente specializzati spazzolano
manualmente la superficie, riportando alla
luce i toni dorati delle prime mani di vernice.




Copper Black Metal

/708
Black Metal Brushed Copper Brushed

246 i
Gold PVD

FINITURE IS-PVD 2

‘_'--—- _‘-.---.. =

Le finiture IS-PVD garantlscono al perotto T e
finito le migliori performance e qualita — =—
tecniche rispetto a ogni altra finitura. '_L___._. _

Le IS-PVD sono finiture innovative
caratterizzate da una resistenza meccanica e

unica e da uneccezionale brillantezza, che- =

si ottengono facendo condensare v'a'p == :
leghe metalliche sull’ottone cromatb
Lareazione avviene inuna camera
sottovuoto in presenza di gas particolari,

e permette una grande varieta di cotorhm

base ai metalli che vengono utilizzati.
Brass Brushed Brass

426
Polish Nickel




123
Copper GHRC

Gessi High
Resistance
Coating

Cr Brushed GHRC

& FINITURE GHRC
| | - e _ Le finiture GHRC sono un brevetto
—— | esclusivo di Gessi. Il prodotto subisce
124 e ~un processo galvanico a base di rutenio

S : per la finitura Black Metal e a base di
Black Metal GHRC i ~— oroe rame per la finitura Copper. Viene
- = S successivamente rivestito con vari strati
_di una speciale vernice trasparente, che
protegge il metallo prezioso sottostante
e rende il prodotto finito resistente e anti
Improntabile. In questo modo si ottiene
una finitura di grande impatto visivo,
dall’'effetto estetico ricercato ed esclusivo.

Black Metal Brushed GHRC
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® 60
SIX SENSES.

RESORTS &SPAS

Hilton

HOTELS & RESORTS

AMAN

RESORTS

N\

celti dagli hotel

migliori al mondo

COLLABORIAMO CON TANTISSIME CATENE
ALBERGHIERE IN 5 CONTINENTI E OLTRE 40 PAESI.

SHANGRI-LA

THE PENINSULA

MANDARIN ORIENTAL

THE HOTEL GROUP

THE DEDICA ANTHOLOGY @

NH

HOTELS

(gﬁﬁ
N}
— THE—
ASCOTT

LIMITED

»-
ACCORHOTELS

Feel Welcome

'L/
w

BANYAN TREE

HOTELS anda RESORTS

citizen

\{_

Hi

ROCCO FORTE
HOTELS

RESORTS & HOTELS

H O T E L S

HYALT

IHG

InterContinental
Hotels Group

\s4

HOTELS

WORLDWIDE

FOUR SEASONS

e
FRASERS

HOSPITALITY

ALiLA

HOTELS AND RESORTS

INOBU HOTELS
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CULTURE ADVENTURE
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GESSI

and
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WELLNESS EXPERIENCE ARCHITECTURE
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