L’acqua parla senza sosta
ma non si ripete mai

WATER SPEAKS UNCEASINGLY
YET NEVER REPEATING ITSELF

[ Octavio Paz ]
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E una rete straordinaria di relazioni virtuose, di senso
di appartenenza, di ricerca delle migliori sinergie.
E un insieme organico che si organizza. Fatto di persone.
Che come sempre sono il nostro valore piu grande.

A company is thought by some as a
togetherness of professionalism and skills.
Actually, it is something more complex.

It is an extraordinary network of virtuous
relationships, sense of belonging, searching

of best syne gie







Synthesis

Il valore
del Made in ltaly

MADE IN ITALY VALUE

Quando pensiamo al lavoro,
pensiamo al territorio, alla
gente, alla qualita che la nostra
storia di impresa italiana afferma
da sempre. Perché il Made in
Italy & proprio questo: un mix di
conoscenze e dedizione che si
trasforma in inimitabile qualita.
Ad ogni livello.

When we think about work,
we think about the territory,
the people, the quality always
guaranteed by the history of
our Italian company. This is
the meaning of Made in Italy:
a mix between knowledge and
dedication transformed into
inimitable quality.

At every level.
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Il valore delle persone
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Il valore
delle persone

PEOPLE'S VALUE

Alcuni pensano ad un’azienda
come a una somma di professionalita e di competenze.
In realta, & qualcosa di piut complesso.
E una rete straordinaria di relazioni virtuose, di senso
di appartenenza, di ricerca delle migliori sinergie.
E un insieme organico che si organizza. Fatto di persone.
Che come sempre sono il nostro valore piu grande.



Il valore dell’ambiente

Il valore
dell’ambiente

THE ENVIRONMENT'S VALUE




The Environment’s value Synthesis

L’azienda
che abbiamo in mente
€ e sara sostenibile.
Realmente sostenibile.

The company we have in mind is and will be
sustainable. Really sustainable.
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Il valore dell’ambiente

Animata da una visione di lungo
termine che coinvolge etica e
posizionamento competitivo, analisi
dell’impatto ambientale e modelli
di business. Sono i risultati durevoli
quelli che ci interessano.

Per questo guardiamo oltre, verso
un impegno costante, che possa
incrementare e consolidare la stima
del mercato, del territorio, delle
persone. La sostenibilita di Albatros
& un modo di fare impresa, un
dialogo attivo.

Animated by a long term vision that
involves ethics and competitive
positioning, environmental impact
and business models. We are
interested in durable results. Hence
we look further, towards a constant
commitment that can increase and
consolidate the market, the territory
and the people's esteem.

Albatros sustainability is a way of
doing business, an active dialogue.




Synthesis

§ The Environment’s,value
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Ethos S
Design // Albatros R&D

Soreha S
Design // Albatros R&D
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< Ethos Pool
Design // Claudio Papa

l Ground Home SPA
Design // Albatros R&D
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1 Soreha Pool
Design // Albatros R&D

—> Thea Pool
Design // Albatros R&D
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Design // Albatros R&D

— Beverly SPA
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1 Modula F Combi
Design // Claudio Papa

— Soreha Wall
Design // Claudio Papa






— Ethos F

Design // Albatros R&D"
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1 Soreha Panel
Design // Albatros R&D

< IdeaF Oval
Design // Albatros R&D
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1 Ethos 140
Design // Claudio Papa

— Soreha
Design // Albatros R&D
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< Soreha 120
Design // Albatros R&D




a Doccia
gn // Claudio Papa




Piatto Doccia Movia

Piatto Doccia Master

Piatto Doccia Axel

Piatto Doccia Master F

Piatto Doccia Diamond
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DESIGNER
//CLAUDIO PAPA
//ROBERTO FALLETTI
//ALBATROS R&D

GRAPHIC DESIGN
//CRICKET ADV
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